Wykorzystanie pozycjonowania
emocjonalnego w reklamie

Pozycjonowanie emocjonalne to technika reklamowa polegajaca na wzbudzaniu
emocji u odbiorcéw reklamy, aby sktonic¢ ich do nabycia produktu lub skorzystania
z ustugi. Mozna to osiagna¢ poprzez rézne sposoby, takie jak:

1.

Stosowanie odpowiednich obrazéw i stow: reklamy moga wykorzystywac
obrazy i stowa, ktére wywotuja okreslone emocje, takie jak rados¢, strach,
ztos¢ czy zachwyt.

. Wzbudzanie empatii: reklamy moga wzbudzaé empatie u odbiorcéw

poprzez pokazywanie ludzi lub zwierzat w potrzebie i przedstawianie
produktu lub ustugi jako rozwigzania ich problemoéw.

. Wykorzystywanie historii lub opowiesci: reklamy moga przedstawiaé

historie lub opowiesci, ktére wzbudzaja emocje u odbiorcéw i sktaniajg ich
do zapamietania reklamy.

Stosowanie muzyki: muzyka moze by¢ skutecznym narzedziem do
wzbudzania emocji w reklamach, szczegdlnie jesli jest dobrze dobrana do
tresci reklamy i odbiorcow.

. Tworzenie reklam, ktore angazuja odbiorcow: reklamy, ktore zachecaja

odbiorcéw do udziatu w akcjach promocyjnych lub zabawach, moga
skutecznie wzbudza¢ emocje i zaangazowanie odbiorcéw.

Ogolnie rzecz biorac, pozycjonowanie emocjonalne moze by¢ skutecznym
narzedziem reklamowym, jesli jest stosowane w odpowiedni sposdb i w

odpowiednim kontekscie. Wazne jest, aby zrozumiec¢, jakie emocje chce sie

wzbudzi¢ u odbiorcow i jakie sa ich potrzeby i oczekiwania.

Spis tresci

1. Identyfikacja segmentow rynku

1.1 Ramowe podejscie do zagadnienia segmentacji rynku

1.1.1 Charakterystyka rynkéw, segmentéw rynku oraz nisz rynkowych

1.1.2 Sposoby segmentacji rynkow konsumentow oraz przedsiebiorstw
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1.1.3 Opracowanie profilu segmentacji oraz warunkéw efektywnosci
1.2 Wybér rynku docelowego

1.2.1 Klasyfikacja segmentow rynku

1.2.2 Dobdr segmentow rynku

1.3 Pozycjonowanie rynku

2. Planowanie jako element strategii komunikacji i promotion mix
2.1 Proces komunikacji

2.2 Etapy budowy skutecznej komunikacji

2.2.1 Identyfikacja audytorium

2.2.2 Sprecyzowanie celéw procesu komunikacji

2.2.3 Zasady projektowania przekazu

2.2.4 Dobér kanatéw komunikacji i ustalenie budzetu

2.2.5 Decyzje dotyczace promotion mix

2.2.6 Organizowanie i zarzadzanie marketingowym procesem komunikacji
2.3 Efektywnos¢ procesu komunikacji

3. Narzedzia projektowania programéw promocyjnych przedsiebiorstw
3.1 Reklama

3.1.1 Ogdlna charakterystyka

3.1.2 Wyznaczenie celow reklamy

3.1.3 Wysokosé budzetu na reklame

3.1.4 Ustalenie tresci przekazu reklamowego

3.1.5 Decyzje dotyczace wyboru mediow



3.1.6 Ocena efektywnosci reklamy

3.2 Marketing bezposredni

3.2.1 Istota, rozwdj, zalety

3.2.2 Podstawowe decyzje podejmowane w marketingu bezposrednim
3.3 Promocja sprzedazy

3.3.1 Cele, rozwdj

3.3.2 Glowne decyzje podejmowane w promocji sprzedazy

3.4 Public Relations

3.4.1 Charakterystyka, cele

3.4.2 Zasadnicze decyzje podejmowane w marketingu PR

4. Metody i techniki psychologiczne wykorzystane w pozycjonowaniu
emocjonalnym

4.1 Ogdlne determinanty skutecznosci reklamy

4.2 Procesy poznawcze

4.3 Wplyw emocji i motywacji na przekaz reklamowy
4.4 Osobowos¢ konsumenta

4.5 Oddzialywanie reklamy na postawy konsumenta
4.6 Reklama jako komunikacja perswazyjna

5. Przyktad firmy

HIPOTEZA:

Hipoteza gtéwna pracy jest, iz reklama wykorzystuje pozycjonowanie emocjonalne
poprzez techniki psychologiczne i socjologiczne w celu lepszego dotarcia do
audytorium. Zaktadam, iz jest to skuteczna metoda pozyskiwania szerszego grona
odbiorcow.



To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupetnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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