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WSTEP

Internet jest nowym medium, ktore istotnie wplywa na polepszenie zycia osob, z
niego korzystajacych. Internet ma istotna przewage nad takimi mediami jak radio
czy telewizja, gdyz gtdwna réznica polega na sposobie komunikacji: on-line w
przypadku internetu, a off-line w przypadku radia czy telewizji. Internet ma
zasadnicza role w kreowaniu wspélczesnego spoteczenstwa informacyjnego,
okreslanego coraz czesciej jako spoteczenstwo wiedzy i komunikacji, globalna sie¢
komputerowa, stuzy nie tylko do pozyskiwania informacji, ale staje sie rowniez
srodowiskiem spotecznej aktywnosci intelektualnej. Gldwnymi zaletami, tego
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medium, ktore swiadcza o jego potencjale sa: szybkosc i tatwos¢ wysytania
informacji, interaktywnos¢, czyli istnienie komunikacji obustronnej oraz duza
liczba 0s6b korzystajaca z sieci.

W przysztosci internet stanie sie nieodtacznym elementem zycia wiekszosci ludzi
na calym swiecie, dlatego, celem tej pracy bylto przyblizenie internetu, jako
narzedzia marketingu, ktore mozna wykorzysta¢ do promocji ustug oferowanych
przez gospodarstwa agroturystyczne. Praca przedstawia internet, jako narzedzie,
ktére powinno znajdowaé sie w kregu zainteresowania gospodarstw chcacych
uzyskaé¢ wieksze zaciekawienie ze strony turystow. W promocji wirtualnej
przekracza sie sztywne granice pomiedzy panstwami, sektorami gospodarki,
przedsiebiorstwami i ich rynkami, dlatego wyemitowana wiadomos¢ dociera do
szerokiego grona uzytkownikéw na calym Swiecie. Internet stwarza kazdemu
przedsiebiorcy mozliwos¢ zaistnienia na ,forum publicznym”, poniewaz koszty
obecnosci w sieci - stworzenia wtasnej witryny, jej umieszczenia i utrzymania, sa
w relacji do kosztow klasycznej kampanii reklamowej, znacznie nizsze, i mieszcza
sie w granicach mozliwosci finansowych przedsiebiorstw o réznej wielkosci, rynku
dziatania i sytuacji finansowej.

Do realizacji celu pracy wykorzystano dostepna literature (ksiazki, czasopisma
specjalistyczne, strony internetowe) jak i dane empiryczne, ktére pochodza z
badan przeprowadzonych w szesciu gospodarstwach agroturystycznych.

W pierwszym rozdziale przedstawiona jest charakterystyka rozwoju tego medium,
a takze jego uzytkownikéw w Polsce, ktorzy poprzez dostep do internetu staja sie
potencjalnymi klientami gospodarstw agroturystycznych, ktore przez to medium
komunikuja sie z otoczeniem. Rozdzial drugi opisuje jakie sa narzedzia
marketingu-mix oraz jakie spetniaja funkcje. W rozdziale trzecim opisane jest
znaczenie promocji internetowej, a takze charakterystyka witryny WWW -
najwazniejszego elementu promocji w internecie. Rozdziatl czwarty przedstawia
narzedzia internetowego promotion-mix, charakteryzuje poszczegolne elementy i
ich znaczenie w promocji internetowej. Rozdziat piaty to wyniki badan
empirycznych w postaci tabel, ktére obrazuja stopien wykorzystania internetu w
promocji przez poszczegodlne gospodarstwa agroturystyczne.
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To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Pafistwo zleci¢ napisanie zupetnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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