Wplyw reklam w srodkach
masowego przekazu na zachowania
i postawy dzieci w wieku szkolnym

Liczba stron: 100

Rodzaj pracy: magisterska
Rok oddania: 2013
Zawartosc pracy:

Spis tresci:

WSTEP

ROZDZIAL 1.

MEDIA A SRODOWISKO WYCHOWAWCZE DZIECKA W SWIETLE WYBRANE]
LITERATURY PRZEDMIOTU 7

1.1. Wplyw mediow na zycie wspotczesnych rodzin 7

1.2. Telewizja oraz inne media w kontekscie funkcji wychowawczej rodziny 10

1.3. Dominacja telewizji oraz Internetu w srodowisku wychowawczym dziecka 14

1.4. Ksztaltowanie przez rodzicow odpowiednich postaw dziecka wobec medidéw
19

ROZDZIAL 1II.

REKLAMA I JE] WPLYW NA ZACHOWANIA ODBIORCOW 22
2.1. Geneza, cele oraz funkcje reklamy 22

2.2. Reklamy telewizyjne jako medium reklamowe 27

2.3. Manipulacja i perswazja w reklamie 28

2.4. Wpltyw reklam na zachowanie sie dzieci oraz mtodziezy 43

Rozdziat III.

METODOLOGICZNE ZALOZENIA BADAN WEASNYCH 49
3.1. Przedmiot i cel badan 49

3.2. Problemy i hipotezy badawcze 50

3.3. Metody, techniki i narzedzia badawcze 54


https://gotoweprace.eu/wplyw-reklam-w-srodkach-masowego-przekazu-na-zachowania-i-postawy-dzieci-w-wieku-szkolnym/
https://gotoweprace.eu/wplyw-reklam-w-srodkach-masowego-przekazu-na-zachowania-i-postawy-dzieci-w-wieku-szkolnym/
https://gotoweprace.eu/wplyw-reklam-w-srodkach-masowego-przekazu-na-zachowania-i-postawy-dzieci-w-wieku-szkolnym/

3.4. Teren, przebieg i organizacja badan 61

Rozdziat IV.
ANALIZA I INTERPRETAC]JA WYNIKOW BADAN WEASNYCH 63

PODSUMOWANTIE I WNIOSKI Z BADAN WEASNYCH 85
ZAKONCZENIE 89

BIBLIOGRAFIA 91

ANEKSY 94

Wstep

W dobie powszechnej dostepnosci mediow i rosnacej liczby przekazdw
reklamowych, warto zastanowic sie nad wptywem, jaki maja one na postawy i
zachowania dzieci. Praca magisterska pt. , Wptyw reklam w srodkach masowego
przekazu na zachowania i postawy dzieci w wieku szkolnym” ma na celu zbadanie
tej problematyki, co moze przyczyni¢ sie do lepszego zrozumienia roli, jaka
odgrywaja reklamy w zyciu mtodych ludzi. Analiza dostepnych danych oraz
przeprowadzone badania wlasne maja na celu uwypuklenie korzysci i zagrozen
wynikajgcych z eksponowania dzieci na réznego rodzaju przekazy reklamowe.

W rozdziale pierwszym pracy omowiono wptyw medidw na zycie wspdtczesnych
rodzin, uwzgledniajac telewizje, Internet i inne media jako elementy wptywajace
na funkcje wychowawcze rodziny. Przedstawiono réwniez, jak rodzice moga
ksztattowa¢ odpowiednie postawy dziecka wobec mediéw.

Rozdziat drugi skupia sie na reklamie jako zjawisku spotecznym, przedstawiajac
jej geneze, cele oraz funkcje. Zwrdécono uwage na reklamy telewizyjne jako
medium reklamowe oraz na manipulacje i perswazje, jako techniki stosowane w
reklamie. W dalszej czesci rozdziatu omowiono wplyw reklam na zachowanie sie
dzieci i mtodziezy.

Rozdziat trzeci przedstawia metodologiczne zatozenia badan witasnych, opisujac
cel, problemy, hipotezy, metody, techniki i narzedzia badawcze oraz teren i
organizacje badan.

W rozdziale czwartym przedstawiono analize i interpretacje wynikow badan
wlasnych, ktore maja na celu wykazanie wptywu reklam na postawy i zachowania
dzieci w wieku szkolnym. Przedyskutowano, w jaki sposdb rézne rodzaje reklam



wplywaja na Swiadomosé dzieci, ich wybory konsumenckie oraz sposéb
postrzegania Swiata.

W podsumowaniu i wnioskach z badan wtasnych zwrocono uwage na kluczowe
aspekty wptywu reklam na dzieci oraz na identyfikacje dziatan, ktére moga
przyczynic¢ sie do zwiekszenia Swiadomosci spoleczenstwa na temat potencjalnych
zagrozen ptynacych z reklam. Ponadto, praca moze by¢ inspiracja dla dalszych
badan w tym obszarze, aby lepiej zrozumie¢ potrzeby dzieci w kontekscie wptywu
srodkéw masowego przekazu na ich rozwdj oraz mozliwosci regulacji i kontroli
przekazow reklamowych skierowanych do dzieci.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupetnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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