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Kazdej potrzebie cztowieka mozna przypisa¢ wiele débr, ktére moga ja zaspokoic
(np. potrzebe przemieszczania sie mozna zaspokoic¢ idac pieszo, jadac samocho-
dem albo korzystajac z ustug komunikacji miejskiej). Tymczasem reklama ma zape-
wnic¢ odbiorce, iz dany produkt najlepiej zaspokoi dang potrzebe. W dzialalnosci
reklamowej wykorzystuje sie rowniez fakt, iz kazde praktycznie dobro mozna
przypisa¢ okreslonej grupie potrzeb. Potrzeba poszczegdlnych produktow wynika
z faktu, iz kazdy z nich posiada okreslone wtasciwosci pozadane przez
konsumenta. Kupujac samochdd, czlowiek zaspokaja nie tylko potrzebe
przemieszczania sie (zwiazana z wartosciami uzytkowymi), ale rowniez potrzeby
prestizu, checi wyrdznienia sie czy tez dostosowania do otoczenia (zwigzane z
wartosciami psychicznymi i spotecznymi)[1].

Zyjemy w $wiecie, gdzie media, reklama i marketing dominuja w naszym
codziennym zyciu. Istotnym elementem tej przestrzeni komunikacyjnej jest
mtodziez, ktora jest nie tylko odbiorcg, ale rowniez kreuje tresci i wptywa na
ksztattowanie przekazu. To wtasnie mtodziez, dzieki swojej otwartosci, dynamice i
zdolnosci do szybkiego przyswajania nowych informacji, jest najbardziej podatna
na wplywy marketingowe. Ta praca stanowi probe analizy zjawiska, jakim jest
obraz mlodziezy w reklamach, a takze wptywu tych przekazéw na postawy
konsumpcyjne tej grupy.

W pierwszym rozdziale skupimy sie na istocie i znaczeniu reklamy. Reklama jako
element sktadowy marketingu jest wszechobecna w naszym zyciu i ma ogromne
znaczenie dla funkcjonowania rynku gospodarczego. Omowimy pojecie i funkcje
reklamy, podstawowe cechy przekazu reklamowego, a takze mechanizmy wpltywu,



jakie ma ona na konsumenta. Nastepnie przejdziemy do analizy czynnikéw
ksztattujacych wizerunek wspdtczesnej mtodziezy, by zrozumie¢, jakie elementy sa
kluczowe w budowaniu ich obrazu w przekazach reklamowych.

Zastanowimy sie nad technikami perswazyjnymi jako narzedziem ksztalttowania
postaw nabywcy. W konteksScie tych technik poruszymy kwestie strefy racji,
emocji i norm, ktére stanowia istotne komponenty w komunikacji marketingowe;j.
W dalszej czesci skoncentrujemy sie na wptywie reklamy na psychike dzieci i
mtiodziezy, a takze na aspekty prawne zwigzane z ochrona tej grupy przed
negatywnymi skutkami reklamy.

W kontekscie tych rozwazan, warto réwniez przyjrze¢ sie blizej idei marketingu
zaangazowanego spotecznie, ktory, poprzez swoje dziatania, ksztattuje postawy
nie tylko konsumpcyjne, ale takze spoteczne i obywatelskie.

Drugi rozdziat poswiecimy analizie wartosci konsumpcyjnych, ktére sa
prezentowane w przekazach reklamowych i ktére maja wpltyw na dzieci i
mtodziez. W tym kontekscie omowimy obraz mtodziezy kreowany przez reklamy
oraz nowe zjawiska i trendy na rynku mtodych konsumentow. Przyjrzymy sie
réwniez wybranym kampaniom reklamowym, zwracajac uwage na jezykowe
sSrodki perswazji, a takze na role, jakie reklama peini w systemie komunikacji.
Omowimy style i gatunki wystepujace w reklamach adresowanych do mtodych
odbiorcow, a takze zachowania konsumenckie mtodych na podstawie badan.

W trzecim rozdziale skupimy sie na praktycznym aspekcie tematu, przedstawiajac
projekt kampanii reklamowej skierowanej do mtodziezy. Oméwimy zatozenia i cele
projektu, produkt, ktéry ma by¢ promowany, a takze adresatow reklamy.
Przedstawimy gtéwny przekaz kampanii oraz sposéb prezentacji tresci
reklamowych.

Praca ma na celu nie tylko analize obecnej sytuacji w kontekscie wptywu reklam
na mtodziez, ale rowniez zwrdcenie uwagi na to, jak odpowiedzialna komunikacja
marketingowa moze przyczyni¢ sie do ksztaltowania Swiadomych postaw
konsumenckich wsréd mtodych ludzi.

[1]1 S. Gajewski, Zachowanie sie konsumenta a wspotczesny marketing,
Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, £.6dz 1997, s. 27.
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