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Rozdziat 1. Zasady planowania strategii rozwoju firmy
1.1. Proces budowy strategii przedsiebiorstwa

- koncepcja strategii

- formutowanie strategii

- wybdr i implementacja strategii

1.2. Zarzadzanie strategiczne - istota i etapy

1.3. Strategia przedsiebiorstwa a jego analiza

- makrootoczenie i jego sktadniki

- metody analizy makrootoczenia

- analiza sektora

- analiza finansowa

- marketing a finanse

- podstawowe elementy analizy finansowe]

- strategie rozwoju przedsiebiorstwa

- koncepcja strategii rozwoju firmy wg H. I. Ansoffa
- wptyw strategii na strukture organizacji

Rozdziat 2. Internacjonalizacja i globalizacja przedsiebiorstw miedzynarodowych.
2.1. Istota dziatalnosci przedsiebiorstw miedzynarodowych

- historia handlu miedzynarodowego w zarysie

- korzysci i zagrozenia w procesie wymiany miedzynarodowej

- Pojecie procesu globalizacji i internacjonalizacji przedsiebiorstwa

- Motywy internacjonalizacji i globalizacji

- geneza i ewolucja przedsiebiorstw miedzynarodowych

- charakterystyka przedsiebiorstw miedzynarodowych

- geograficzna i branzowa struktura zaangazowania przedsiebiorstw
miedzynarodowych
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- przynaleznos¢ narodowa i tozsamos¢

- Aspekt finansowy umiedzynarodowienia i globalizacji dziatalnosci

2.2. Strategie i formy internacjonalizacji i globalizacji przedsiebiorstwa

- Strategie rozwoju miedzynarodowej pozycji przedsiebiorstwa

- typy strategii internacjonalizacji i globalizacji

- rodzaje form internacjonalizacji i globalizacji przedsiebiorstw

- korporacje

- grupy strategiczne

- alianse strategiczne i fuzje przedsiebiorstw

- charakterystyka wybranych podmiotow procesu internacjonalizacji i globalizacji

2.3. Narodowe i miedzynarodowe uwarunkowania dziatalnosci przedsiebiorstw
miedzynarodowych we wspdtczesnej gospodarce Swiatowej

- 0ogolne uwarunkowania dziatalnosci

- Regulacje panstw wobec przedsiebiorstw miedzynarodowych

- Udziat przedsiebiorstw miedzynarodowych stymulacji rozwoju gospodarczego
panstw

- Wplyw internacjonalizacji i globalizacji na strukture organizacyjna
przedsiebiorstwa

- Przedsiebiorstwa miedzynarodowe jako zagrozenie i podpora dla rozwoju
gospodarczego panstw

Rozdziat 3. Analiza potencjatu rozwojowego jako punkt wyjscia realizacji strategii
rozwoju

3.1. Prezentacja

- Prezentacja firmy

- Prezentacja branzy (rynku) + bariery prawne UE w branzy

3.2. Analiza przedsiebiorstwa

- Analiza makrootoczenia

- wstepna analiza bilansu

- analiza wskaznikowa w ocenie kondycji finansowej przedsiebiorstwa
- analiza potencjatu strategicznego organizacji

- analiza SWOT

3.3. Strategia firmy

- strategia wchodzenia na rynki miedzynarodowe
- ocena

3.4. Prognozy i perspektywy



- scenariusze rozwoju

- wewnetrzne mozliwosci sukcesu

- prognozy rozwoju rynku (mozliwosci dotacji z UE)

- wybdr odpowiedniego (mozliwego) scenariusza rozwoju
- uzasadnienie i ocena

3.5. Podsumowanie
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