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WSTEP

W dobie globalizacji i rosnacej konkurencji, zarzadzanie marketingowe w
przedsiebiorstwie nie jest juz tylko jednym z elementéw funkcji zarzadczej, ale
stanowi kluczowy czynnik determinujacy sukces lub porazke na rynku. Marketing,
poczatkowo postrzegany jako narzedzie sprzedazy i reklamy, ewoluowat w
kierunku ztozonego i wielowymiarowego systemu zarzadzania. Stat sie filozofig
dziatania, w ktorej centralne miejsce zajmuje klient. W tym kontekscie pojecie
strategii marketingowej zyskuje na znaczeniu jako kompleksowy plan dziatania,
ktorego celem jest osiggniecie zdefiniowanych celow marketingowych.

Przedmiotem niniejszej pracy magisterskiej jest analiza strategii marketingowe;j
przedsiebiorstwa ,XXX” S.A. z siedzibg w Lublinie. Obejmuje ona zaréwno
teoretyczne podstawy marketingowego zarzadzania przedsiebiorstwem, jak i
praktyczne aspekty jego realizacji w kontekscie dzialalnosci analizowanej spoiki.
Celem pracy jest diagnoza obecnej sytuacji spotki na rynku, zidentyfikowanie jej
mocnych i stabych stron, a takze mozliwosci i zagrozen, z ktérymi sie ona mierzy.
Na tej podstawie, zostanie przedstawiona koncepcja strategii marketingowej
majacej na celu zwiekszenie efektywnosci dziatania spoétki.

Praca sklada sie z czterech gtéwnych rozdziatow. Pierwszy z nich poswiecony jest
zagadnieniom teoretycznym dotyczacym marketingowego zarzadzania
przedsiebiorstwem. Omowione zostang w nim takie kwestie, jak pojecie i geneza
marketingu, ewolucja koncepcji marketingu, a takze proces zarzadzania
marketingowego. Drugi rozdziat bedzie koncentrowat sie na narzedziach
marketingowych, takich jak marketing-mix, i ich roli w ksztattowaniu skutecznej
strategii marketingowej. Obejmie rowniez elementy takie jak produkt, cena,
dystrybucja i promocja. Trzeci rozdziat poswiecony zostanie analizie sytuacyjnej
spotki ,XXX” S.A., uwzgledniajacej charakterystyke jej dziatalnosci, strukture
organizacyjna, asortyment produktow, a takze sytuacje ekonomiczno-finansowa.



Czwarty i ostatni rozdziat skupi sie na analizie otoczenia w ktérym funkcjonuje
spotka oraz na przedstawieniu koncepcji strategii marketingowej ,XXX” S.A., z
uwzglednieniem takich elementdéw jak otoczenie prawne i ekonomiczne, sytuacja
konkurencyjna i dzialania promocyjne.

Praca opiera sie na analizie literatury przedmiotu, studiach przypadkow, a takze
na danych empirycznych uzyskanych z badan wtasnych. Do zebrania danych
wykorzystano réznorodne metody badawcze, takie jak analiza dokumentéw,
wywiady z ekspertami, a takze badania ankietowe i obserwacje.

W kontekscie rosnacej roli marketingu w zarzadzaniu przedsiebiorstwem, praca ta
ma charakter nie tylko teoretyczny, ale rowniez praktyczny. Moze ona stuzy¢ jako
narzedzie pomocnicze dla menedzeréw i specjalistow ds. marketingu w procesie
ksztaltowania strategii marketingowej, a takze dla studentéw i naukowcdéw
zainteresowanych problematyka zarzadzania marketingowego w
przedsiebiorstwie.

Praca ma na celu nie tylko analize, ale rowniez prébe odpowiedzi na pytanie, jakie
elementy skladaja sie na efektywna strategie marketingowa i jak mozna ja z
sukcesem zaimplementowaé¢ w przedsiebiorstwie dziatajagcym w dynamicznie
zmieniajacych sie warunkach rynkowych. Ostatecznym celem jest przedstawienie
koncepcji

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupetnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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