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Wstep

Problem, przed ktéorym stoi kazde przedsiebiorstwo dziatajace na rynku
sprowadza sie do odpowiedzi na pytanie: jakie dzialania nalezy przedsiewzia¢ aby
odnies¢ sukces, jakimi Srodkami i w jaki sposéb nalezy do tego sukcesu dazy¢?

Celem niniejszej pracy jest wyjasnienie istoty i znaczenia strategii marketingowej
w zarzadzaniu przedsiebiorstwem oraz analiza i ocena strategii marketingowej
firmy Centra S.A. Praca sklada sie z czterech rozdziatow. Praca ma charakter
studium opisowo - empirycznego opartego na literaturze z zakresu marketingu
oraz na materiatach i informacjach udostepnionych przez badane
przedsiebiorstwo.

W rozdziale pierwszym przedstawiona zostata istota i rodzaje strategii
marketingowych, ich znaczenie dla przedsiebiorstwa oraz procedura ich
tworzenia, a takze charakterystyka rynku débr i ustug przemystowych. Oméwiona



zostala rowniez procedura tworzenia oraz wdrazania strategii marketingowej w
przedsiebiorstwie.

Rozdziat drugi zawiera charakterystyke dziatalnosci przedsiebiorstwa Centra S.A.
1 jego otoczenia. Przedstawiona w nim zostata geneza powstania firmy, przedmiot
jej dziatalnosci, a takze pozycja firmy na rynku i perspektywy jej rozwoju. Rozdziat
drugi zawiera takze ocene pozycji strategicznej jaka firma zajmuje na rynku, do
wyznaczenia ktérej postuzono sie metoda analizy SWOT.

Rozdziat trzeci przedstawia analize procesu tworzenia strategii marketingowej w
przedsiebiorstwie Centra S.A. Omdéwione zostaly przestanki tworzenia strategii
marketingowej, a takze dokonano charakterystyki elementéow marketingu-mix.
Przeprowadzona zostala réwniez analiza stosowanej strategii marketingowej w
przedsiebiorstwie Centra S.A. i jej znaczenie w odnoszeniu sukcesu rynkowego
firmy. Zwrdécono réwniez szczegodlna uwage na zastosowanie koncepcji
marketingu partnerskiego w celu umacniania wiezi z kontrahentami.

Ostatni rozdziat przedstawia ocene strategii marketingowej w swietle tendencji
rozwoju zmian zachodzacych w przedsiebiorstwie i na rynku. Chodzi o odpowiedz
na pytanie czy stosowane strategie w przedsiebiorstwie sa efektywne, oraz jak
nalezy sie zachowa¢ w $wietle dynamiki przemian zachodzacych na rynku.
Ponadto zaproponowano konkretne rozwigzania majace stuzyé poprawie
zastosowanych rozwigzan w przedsiebiorstwie Centra S.A.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Pafistwo zleci¢ napisanie zupelnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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