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Cyfrowa rewolucja, jaka swiadczyliSmy w ciggu ostatnich dekad, diametralnie
zmienita sposob, w jaki ludzie komunikujg sie i tworza spotecznosci. Internet, jako
przestrzen niemal nieskoficzonych mozliwosci, umozliwit stworzenie nowych,
globalnych spotecznosci, ktore nie sa juz ograniczone przez bariery geograficzne.
W zwiazku z tym znaczenie psychologii spotecznej w kontekscie internetu stato sie
tematem intensywnych badan.

Pierwszy rozdziat pracy skupia sie na pojeciu informacyjnego wptywu
spotecznego. Oméwienie jego definicji i przyktadéw pomaga zrozumiec, jak
informacje przekazywane w Internecie wplywaja na zachowania i decyzje osoéb.
Analiza tego, kiedy ludzie ulegaja konformizmowi informacyjnemu, a kiedy mu sie
opieraja, pozwala dostrzec ztozonos¢ tego zjawiska.

Drugi rozdziat jest poswiecony specyfice i formom komunikacji w Internecie. Czy
rézni sie ona od tradycyjnej komunikacji? Jakie sa jej charakterystyczne cechy?
Analizujac komunikacje jednostronng i interaktywna, probujemy odpowiedzie¢ na
te pytania, jednoczesnie zwracajac uwage na rdéznice miedzy komunikacja
synchroniczng a asynchroniczna.

W trzecim rozdziale przechodzimy do roli Internetu jako srodka masowego
przekazu. Zastanawiamy sie, jakie czynniki decyduja o atrakcyjnosci Internetu
jako Zrédla informacji, jakie cechy charakteryzuja przekaz w Internecie, a takze
jakie sag specyficzne cechy odbiorcéw tego przekazu.

Czwarty rozdziat to spojrzenie na spotecznosé internetowa z perspektywy
psychologii spotecznej. Analizujemy tutaj, jak uzytkownicy Internetu tworza
spotecznos¢, jak wyglada tozsamos¢ w sieci, jakie sa cechy efektywnego
komunikowania sie w Internecie, jaki wptyw na komunikacje ma anonimowos¢, a
takze jak podobienstwo pogladow wptywa na sympatie.

Ta praca ma na celu analize spotecznosci internetowej w kontekscie réznych
aspektéw psychologii spotecznej, takich jak wptyw informacyjny, specyfika
komunikacji, rola Internetu jako medium masowego przekazu i cechy jego
uzytkownikéw. Wierze, ze nasze zrozumienie tych zjawisk pomoze nam lepiej
zrozumiec, jak technologia wptywa na to, jak zyjemy i komunikujemy sie w
spoteczenstwie.
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