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Wstep

Wybory parlamentarne ostatnich lat pokazaly, jak bardzo zmienit sie sposéb
uprawiania polityki w Polsce na przestrzeni czasu. Powrot do systemu
demokratycznego otworzyt furtke dla badan nad zagadnieniami marketingu
politycznego, public relations, czy - omawianej przeze mnie - reklamy polityczne;j.
Zwykte, pozbawione kreatywnosci kampanie wyborcze przeksztatcily sie w szereg
zamierzonych, przygotowywanych przez wiele miesiecy dziatan, majacych
stworzy¢ pozadany wizerunek polityka, a takze doprowadzi¢ do sukcesu na - jakze
réznorodnej - scenie politycznej. Polityk nie jest juz tylko przedstawicielem
reprezentowanej partii, ale przede wszystkim produktem, wytworem dziatan
marketingowych, dzieki ktorym albo osiagnie sukces, albo dotkliwa porazke.
Zmieniajaca sie rzeczywisto$¢ oraz wymiar polityki zainspirowaty mnie do
omoOwienia jakze aktualnego zagadnienia - reklamy polityczne;j.

Zasadniczym celem niniejszej pracy jest analiza zjawiska reklamy politycznej,
przedstawienie mechanizmow w niej funkcjonujacych oraz ich wpltywu na ksztatt
kampanii, a takze pdzniejszych decyzji politycznych. Celem posrednim jest
przyblizenie czytelnikowi ewolucji reklamy, jej drogi do polityki oraz znaczenia,
jakie wywarta na dalszy rozwdj marketingu politycznego. Niestety nie omdwitam
wszystkich aspektow poruszanej problematyki, gdyz wychodzilyby one poza
zakres pracy licencjackiej. Jednak jest to temat tak aktualny, tak szeroki, ze



mozna zajac sie jego gtebsza analiza na przyktad w pracy magisterskiej.

Do napisania tej pracy wykorzystatam przede wszystkim zrddta nowe, pochodzace
z konca lat dziewiecdziesigtych oraz te z obecnego okresu. Oczywiscie
korzystatam tez z r6znego rodzaju opracowan z lat osiemdziesiatych, by dostrzec
roznice i ewolucje, jaka nastapita po roku 89. Gtéwnie opartam moje rozwazania o
ksigzki napisane przez Bogustawe Dobek-Ostrowska. Jedna z nich jest
»,Komunikowanie polityczne i publiczne”, zawierajace w sobie skondensowane
tresci na temat marketingu politycznego, reklamy politycznej oraz masowego
komunikowania. Kolejna wykorzystang przeze mnie pozycja jest ,Marketing
polityczny.

Studium poréwnawcze prezydenckich kampanii wyborczych w USA i w Polsce”
Marka Mazura. Opracowanie to zawiera bardzo szczegétowa analize zaréwno
kampanii amerykanskich, jak i polskich, ich poréwnanie oraz pokazanie, jak
wielkie znaczenie dla obecnego zycia politycznego i publicznego maja wszystkie
dziatania marketingowe, promocyjne. Podczas pisania pracy licencjackiej, bardzo
pomocna ksigzka okazat sie ,Marketing polityczny w poszukiwaniu strategii
wyborczego sukcesu” pod redakcja Marka Jezinskiego. Opracowanie to jest
stosunkowo nowe, bo zostato wydane w 2004 roku, dlatego doskonale przedstawia
mechanizmy funkcjonujace w obecnej polityce, dogtebnie je analizuje i pokazuje
czytelnikowi szereg zabiegéw i technik, majacych wptyw na pdzniejszy sukces
badZ porazke na scenie polityczne;j.

Zasiegnetam tez wiedzy z ,Marketingu politycznego w teorii i praktyce”,
opracowanego pod redakcja Andrzeja W. Jabtonskiego i Leszka Sobkowiaka, a
zwlaszcza z artykutlu w nim zawartego: ,Promocja i reklama polityczna”
napisanego przez Matgorzate Janik-Wiszniowska. Opisata ona wszystkie rodzaje
reklamy oraz formy promocji kandydata. Zobrazowane one zostaty w sposéb jasny
i zainspirowaly mnie do podjecia tej tematyki. Oprocz zwartych opracowan, czes¢
swojej wiedzy zaczerpnetam z czasopism o marketingu, na przyktad ,Brief” czy
»,Marketing w polityce”. Artykuly w tych magazynach okazaly sie najSwiezszym
materialem uzupelniajacym literature tak doskonatych znawcéw komunikowania
politycznego, jak Bogustawa Dobek-Ostrowska, czy Robert Wiszniowski.

Praca moja zostata podzielona na piec¢ czesci. Pierwsza z nich odnosi sie do
reklamy jako zjawiska ponadczasowego, ktore swoje poczatki miato juz w
starozytnosci. W rozdziale tym omdéwitam najwazniejsze cele i Srodki reklamy, a



takze jej ewolucje i droge do polityki.

Druga czes¢ poswiecitam analizie reklamy politycznej jako narzedziu wywierania
wplywu na wyborcow. Opisatam jej trzy typy: reklame audiowizualng, audytywna i
wizualng, ich charakter oraz zastosowanie na scenie polityczne;j.

Trzecia czesé obejmuje problematyke negatywnej kampanii wyborczej jako
szczegolnego przypadku reklamy politycznej. Przeanalizowatam jej rodzaje, cele i
efekty, jakie moze przynies¢ w tworzeniu kampanii. Zajetam sie rowniez
przyktadami zaréwno z polskiej, jak i zagranicznej sceny politycznej, by
uwidoczni¢ konsekwencje zastosowania tej jakze kontrowersyjnej techniki
manipulowania informacja.

W czwartej czesci wyjasnitam, czym sa srodki reklamy politycznej, jaki maja
wplyw na ksztatt catej kampanii oraz do jakich zachowan sktaniaja wyborce.
Analizowatam wplyw koloru, symbolu, sloganu, a nawet dzwieku na wizerunek
polityczny oraz przedstawitam barwy i znaki graficzne polskiej polityki.

W ostatniej, piatej czesci skupitam sie na wizerunku politycznym, na jego typach,
kreacji oraz bardzo istotnej dla odniesienia sukcesu wyborczego - komunikacji
werbalnej i niewerbalnej. ROwniez wspomniatam o jednej z technik pozyskiwania
wyborcéw, mianowicie o marketingu bezposrednim, ktéry jak dotad niedoceniany,
ale wywiera duzy wplyw na pdzniejsze zachowania wyborcze.
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