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Pieniadze sg silg, ktéra dyktuje dzisiaj warunki. Jest to sita, ktora oddziatuje nie
tylko na sfere polityczno - ekonomiczng, ale wpltywa tez na sfere spoteczng, a
nawet kulturowa. Zyjemy w czasach, w ktérych wielkie korporacje maja wieksza
wladze od politykéw. Nierzadko polityka podporzadkowana jest wielkim
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korporacja i pieniagdzom. Aby sprzeda¢ swoj produkt, firmy siegaja po réznorodne
srodki. Niestety niektore z nich moga mie¢ negatywny wptyw na spoteczenstwo.

Reklama jest dzwignia handlu. Zadna szanujaca sie firma, ktéra chce utrzymaé sie
na rynku i w dodatku cos jeszcze zarobi¢, nie moze zapominaé¢ o reklamie. Jest
ona forma przekazu informacji, ktéra sktania do jakiegos konkretnego zachowania
- zakupu produktu lub ustugi, refleksji nad pokazywanym problemem itp. Reklama
wspolczesnie staje sie jedna z gtownych form przekazu miedzyludzkiego. Mozna ja
spotkac¢ we wszystkich srodkach masowego przekazu: telewizji, radiu, Internecie,
prasie, na plakatach, ulotkach czy tzw. ,gadzetach”. Ale towarzyszy nam ona
takze podczas jazdy tramwajem, w windzie, a niekiedy nawet w toalecie. Jest
dostownie ,wszedzie”. Wspotczesny cztowiek, aby poradzi¢ sobie z nadmiarem
informacji, wyrabia w sobie selektywna uwage. Niektdre rzeczy go interesuja wiec
dostrzega je, ale na niektore jest zupetnie ,gtuchy” i ,$lepy”. Wielu z nas potrafi
,Wylaczyc¢” sie podczas nadawania reklam i nie zwraca uwagi na kolejne
,promocje” czy ,nowosci”. W zwigzku z tym, reklamodawcy musza stosowaé coraz
sprytniejsze formy by dotrze¢ do naszej swiadomosci. Dzieje sie to niekiedy
kosztem etyki.

Réznorodne formy reklamowe trafiajg takze do dzieci. Reklamodawcy juz dawno
zdali sobie sprawe z faktu, ze dzieci - chociaz nie maja jeszcze swoich pieniedzy -
sq wspanialym zrodiem zarobku. Jesli wmowi sie dziecko w reklamie, ze jest jakas
zabawka, ktéra musi mie¢, bo jesli nie to bedzie gorsze od swoich kolegéw, to
mozna mie¢ pewnosé, ze dziecko sktoni swoich rodzicow do zakupu tej zabawki.
W branzy reklamowej pojawit sie wiec nowy kierunek - reklama skierowana do
najmitodszych. Najwieksze agencje reklamy zatrudniaja wiec pedagogdéw i
psychologow rozwojowych, zeby za pomoca ich wiedzy konstruowac¢ reklamy
trafiajace do swiadomosci przedszkolakow. W reklamach pojawia sie wiec kolor,
prosta melodia, rymowane teksty, animowane postacie, humor i przygoda.
Sprzedaz soku marchewkowego dla dzieci czy jogurty przybiera niekiedy formy
animowanej bajki skierowanej do najmtodszego telewidza. P6Zniej na wspélnych
zakupach z rodzicem, dziecko wybierze z pétki ten produkt, ktéry kojarzy mu sie z
najciekawsza reklamg, a rodzic ten produkt kupi, zeby sprawi¢ rados¢ dziecku. I
tak wlasnie reklama opiera sie na emocjach ludzkich. O ile w przypadku dorostych
jest to juz tak powszechne, ze wrecz ,przezroczyste”, o tyle w przypadku dzieci
budzi i budzi¢ powinno pewne kontrowersje.

Niniejsza praca bedzie proba oméwienia wpltywu reklam na emocjonalny rozwdj



dziecka z uwzglednianiem wszystkich skutkow tego wpltywu na rozwéj, ze
szczegblna uwaga na rozwoj emocjonalny. Praca sktada sie z trzech czesci -
teoretycznej (rozdzial I to oméwienie teorii za literatura przedmiotowaq),
metodologicznej (rozdziat II to teoretyczne podstawy badan wtasnych) i
empirycznej (rozdziat III to analiza badan autorskich).

Problem jest szeroki i ciekawy dlatego warto go podejmowac¢ i mam nadzieje, ze
moja praca bedzie integralnie wpisywata sie w calos¢ rozwazan dotyczacych
wplywu reklam na rozwoj dziecka w wieku przedszkolnym.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Pafistwo zleci¢ napisanie zupelnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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