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zatrudniajac miliony oséb i generujac znaczne przychody dla krajow. W celu
zapewnienia sukcesu w tej branzy, biura podrézy musza stosowaé¢ skuteczne
strategie marketingowe, aby zachecié¢ klientow do wyboru ich ustug.

Celem niniejszej pracy magisterskiej jest zbadanie skutecznosci réoznych narzedzi
i strategii marketingowych stosowanych przez biura podrézy w promocji ustug
turystycznych.

Aby osiagna¢ powyzszy cel, zostang przeprowadzone badania ankietowe wsréd
klientow biur podrézy, a takze analiza danych dotyczacych dziatan
marketingowych stosowanych przez biura podrézy. W wyniku tych badan bedzie
mozna okreslié, jakie narzedzia i strategie marketingowe sa najskuteczniejsze w
promocji ustug turystycznych i jakie korzysci przynosza one biurom podrozy.

Wyniki tej pracy magisterskiej beda przydatne dla biur podroézy, ktére chca
zwiekszy¢ swoja widocznos$é i zdoby¢ nowych klientow, a takze dla
przedsiebiorcéw z branzy turystycznej, ktérzy szukaja sposobdéw na zwiekszenie
swojej konkurencyjnosci.

Dodatkowo, praca ta bedzie stanowi¢ wazne zrdédio informacji dla osob
zajmujacych sie badaniami rynku turystycznego, a takze dla studentéw i
naukowcOw zajmujacych sie marketingiem i turystyka.

W dalszej czesci pracy magisterskiej zostana omdéwione rozne narzedzia i
strategie marketingowe, takie jak reklama, public relations, marketing
bezposredni, lojalnos¢ i programy partnerskie. Zostanie takze przedstawiona
analiza wpltywu tych narzedzi na decyzje zakupowe klientéw, a takze poréwnanie
skutecznosci tych narzedzi w promocji ustug turystycznych.

W dalszej czesci pracy zostana przedstawione wyniki badan ankietowych wsrod
klientow biur podrdzy, ktore zostang przeanalizowane i poréwnane z danymi
dotyczacymi dziatan marketingowych stosowanych przez biura podrézy. W wyniku
tych badan zostanie okreslony wplyw poszczegolnych narzedzi marketingowych
na decyzje zakupowe klientéw i ocena skutecznosci dziatan marketingowych
stosowanych przez biura podrozy.

W zakonczeniu pracy magisterskiej zostanie przedstawiona synteza wynikow
badan i wnioski dotyczace skutecznosci narzedzi i strategii marketingowych
stosowanych w promocji ustug turystycznych. Zostana takze przedstawione



rekomendacje dla biur podroézy i innych przedsiebiorcéw z branzy turystycznej,
ktorzy chca zwiekszy¢ swoja skutecznos¢ w promocji ustug turystycznych.

W sumie, niniejsza praca magisterska bedzie waznym Zrodtem informacji dla osob
zajmujacych sie branza turystyczna i bedzie stanowi¢ wazny wktad w rozwdj tej
branzy poprzez zbadanie skutecznosci narzedzi i strategii marketingowych
stosowanych w promocji ustug turystycznych.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupelnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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