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W dynamicznym swiecie biznesu, gdzie konsumenci sa coraz bardziej wymagajacy
i Swiadomi swoich wyboréw, narzedzia marketingowe odgrywaja kluczowa role w
pozyskiwaniu i utrzymaniu klientéw. W tym kontekscie, promocja jako jedno z
narzedzi tzw. marketing-mixu, stanowi istotny element strategii marketingowej
kazdego przedsiebiorstwa. Niniejsza praca ma na celu zgtebienie zagadnienia
promocji jako marketingowego instrumentu oddzialywania na konsumenta na
przyktadzie przedsiebiorstwa ,XYZ” S.A., bedacego przedstawicielem koncernu
NOKIA Consumer Electronics.

Praca podzielona jest na trzy gtéwne rozdziaty. Pierwszy z nich koncentruje sie na



szeroko rozumianym systemie promocji w ujeciu marketingowym. Omowione
zostana tu zaréwno elementy teoretyczne, takie jak istota i cele promocji, jak i
praktyczne, czyli rozne komponenty systemu promocyjnego. Pod uwage zostana
rowniez wziete metody segmentacji rynku i ich wpltyw na wybdr strategii
promocyjnych. Ponadto, praca skupi sie na zrozumieniu, jak aktywizacja
sprzedazy wplywa na postepowanie konsumentéw.

Drugi rozdziat to gteboka charakterystyka przedsiebiorstwa ,XYZ” S.A., w tym
jego historii, struktury organizacyjnej oraz pozycji na rynku elektronicznym w
Polsce. Ta czesé mozna uznac za kontekstualna podktadke, ktéra pozwoli lepiej
zrozumiec¢ specyfike dziatan promocyjnych tej firmy.

Trzeci rozdziat jest najbardziej praktycznym elementem tej pracy. W nim zawarte
sa wyniki badan dotyczacych dziatalnoSci promocyjnej przedsiebiorstwa, w tym
opis segmentu nabywcow, charakterystyka atutow reklamowych oraz propozycje
dodatkowych srodkéw promocyjnych. Podstawa tych wnioskéw beda wyniki
badania ankietowego, ktore pozwola na zrozumienie preferencji i oczekiwan
konsumentow wobec firmy i jej produktow.

Ostatecznym celem pracy jest nie tylko teoretyczne, ale i praktyczne zrozumienie,
jak promocja moze by¢ skutecznie wykorzystana dla zwiekszenia efektywnosci
przedsiebiorstwa na rynku. Praca ta ma ambicje nie tylko dostarczy¢ wiedzy
akademickiej, ale réwniez stuzy¢ jako praktyczne narzedzie dla os6b zajmujacych
sie marketingiem i zarzadzaniem przedsiebiorstwami. Dzieki temu, wyniki tej
pracy moga mieé zastosowanie nie tylko w kontekscie badanego przedsiebiorstwa,
ale rowniez moga postuzy¢ jako cenne zrodto wiedzy i inspiracji dla innych firm
dziatajacych na rynku.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupetnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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