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WSTĘP

W dynamicznym świecie biznesu, gdzie konsumenci są coraz bardziej wymagający
i świadomi swoich wyborów, narzędzia marketingowe odgrywają kluczową rolę w
pozyskiwaniu i utrzymaniu klientów. W tym kontekście, promocja jako jedno z
narzędzi tzw. marketing-mixu, stanowi istotny element strategii marketingowej
każdego przedsiębiorstwa.  Niniejsza praca ma na celu zgłębienie zagadnienia
promocji  jako  marketingowego  instrumentu  oddziaływania  na  konsumenta  na
przykładzie przedsiębiorstwa „XYZ” S.A.,  będącego przedstawicielem koncernu
NOKIA Consumer Electronics.

Praca podzielona jest na trzy główne rozdziały. Pierwszy z nich koncentruje się na



szeroko  rozumianym  systemie  promocji  w  ujęciu  marketingowym.  Omówione
zostaną tu zarówno elementy teoretyczne, takie jak istota i cele promocji, jak i
praktyczne, czyli różne komponenty systemu promocyjnego. Pod uwagę zostaną
również  wzięte  metody  segmentacji  rynku  i  ich  wpływ  na  wybór  strategii
promocyjnych.  Ponadto,  praca  skupi  się  na  zrozumieniu,  jak  aktywizacja
sprzedaży  wpływa  na  postępowanie  konsumentów.

Drugi rozdział to głęboka charakterystyka przedsiębiorstwa „XYZ” S.A., w tym
jego historii,  struktury organizacyjnej oraz pozycji  na rynku elektronicznym w
Polsce. Tą część można uznać za kontekstualną podkładkę, która pozwoli lepiej
zrozumieć specyfikę działań promocyjnych tej firmy.

Trzeci rozdział jest najbardziej praktycznym elementem tej pracy. W nim zawarte
są wyniki badań dotyczących działalności promocyjnej przedsiębiorstwa, w tym
opis segmentu nabywców, charakterystyka atutów reklamowych oraz propozycje
dodatkowych  środków  promocyjnych.  Podstawą  tych  wniosków  będą  wyniki
badania  ankietowego,  które  pozwolą  na  zrozumienie  preferencji  i  oczekiwań
konsumentów wobec firmy i jej produktów.

Ostatecznym celem pracy jest nie tylko teoretyczne, ale i praktyczne zrozumienie,
jak promocja może być skutecznie wykorzystana dla zwiększenia efektywności
przedsiębiorstwa na rynku.  Praca ta  ma ambicję  nie  tylko dostarczyć wiedzy
akademickiej, ale również służyć jako praktyczne narzędzie dla osób zajmujących
się  marketingiem i  zarządzaniem przedsiębiorstwami.  Dzięki  temu,  wyniki  tej
pracy mogą mieć zastosowanie nie tylko w kontekście badanego przedsiębiorstwa,
ale również mogą posłużyć jako cenne źródło wiedzy i inspiracji dla innych firm
działających na rynku.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Państwo zlecić napisanie zupełnie
nowej pracy, to zapraszamy na stronę pisanie prac - sprawdzony serwis!
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