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Wstep

Wspolczesny swiat jest nasycony reklamami. One sg wszedzie: na ulicach, w
Internecie, w gazetach, a szczegolnie w telewizji. Reklamy maja na celu wptynac
na nasze decyzje konsumenckie, jednak ich wptyw jest znacznie szerszy -
wplywaja one na nasze postawy, przekonania, a nawet na nasze zachowanie.
Dzieci i mtodziez sa szczegdlnie podatne na te wpltywy, ze wzgledu na swoja
naturalna ciekawos¢, brak doswiadczenia i niepelne zrozumienie swiata.

W pierwszym rozdziale pracy omawiamy wybrane zagadnienia tematyczne w
Swietle literatury przedmiotu. Zaczynamy od poznania genezy, celow i funkcji
reklamy, a nastepnie skupiamy sie na reklamie telewizyjnej jako jednym z mediéw
reklamowych. Omawiamy wplyw spoteczny i jego gtowne techniki, a takze
manipulacje i perswazje w reklamie. W konicowej czesci tego rozdziatu omawiamy
wplyw reklamy na zachowanie sie dzieci i mtodziezy.

Drugi rozdziat pracy skupia sie na metodologicznych podstawach badan wtasnych.
Okreslamy przedmiot i cel badan, formutujemy problemy i hipotezy badawcze,
omawiamy metody, techniki i narzedzia badawcze, a takze opisujemy przebieg i
organizacje badan.

Trzeci rozdzial to prezentacja wynikow badan wtasnych. Przedstawiamy
charakterystyke terenu badan i badanej populacji, a nastepnie analizujemy i
interpretujemy wyniki badan.

W zakonczeniu pracy weryfikujemy postawione wczesniej hipotezy i formutujemy
wnioski z badan. Naszym celem jest zrozumienie, jak duzy wptyw maja reklamy
telewizyjne na uczniow szkoly podstawowej i jak te informacje moga poméc w
ksztaltowaniu bardziej Swiadomych i krytycznych postaw wobec mediéw.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupelnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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