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Wstep

Percepcja reklam przez dzieci w wieku szkolnym jest tematem o kluczowym
znaczeniu, bioragc pod uwage coraz wieksza penetracje mediéw w zyciu mtodych
ludzi. Dzieci sa narazone na ogromna ilos¢ bodzcéw reklamowych, szczegoélnie
poprzez telewizje i internet. Jak dzieci odbieraja te reklamy, jak wplywaja na ich
decyzje konsumenckie i jak ksztaltuja ich postrzeganie swiata to pytania, ktére
zastuguja na gruntowne badania. Na tym polu istnieje wiele obszarow do
zbadania, w tym rola rodzicow w moderowaniu lub ksztattowaniu percepcji dzieci
na temat reklam.

Ponadto, zrozumienie, w jaki sposéb dzieci postrzegaja i interpretuja reklamy, ma
istotne implikacje dla marketerow, edukatoréow, a takze dla polityki publiczne;j.
Marketerzy moga wykorzystac¢ te informacje do tworzenia reklam, ktore sa
bardziej etyczne i odpowiednie dla mtodego odbiorcy. Edukatorzy moga
wykorzystaé¢ te informacje do nauczania dzieci krytycznego myslenia wobec
reklam. Wreszcie, politycy moga uzywac tych informacji do tworzenia przepisow
regulujacych reklamy skierowane do dzieci, aby zapewnié ochrone ich praw i
dobrostanu.

W rozdziale pierwszym praca koncentruje sie na roli mediéw w kontekscie
wychowania dzieci. Omawiane sa tutaj tematy takie jak wptyw mediow, w
szczegolnosci telewizji i internetu, na zycie rodzin i rozwoj dzieci, oraz postawy
dzieci wobec mediow ksztattowane przez rodzicéw.

Drugi rozdzial skupia sie na wplywie reklamy na zachowania odbiorcéw. Autor
przedstawia geneze, cele i funkcje reklamy, omawia role reklamy telewizyjnej jako
jednego z medidw reklamowych, a takze techniki wplywu spotecznego,
manipulacji i perswazji stosowane w reklamie. Rozdziat konczy sie na analizie
wplywu reklamy na zachowania dzieci i mtodziezy.

Rozdziat trzeci omawia metodologie badan wtasnych. Przedstawia przedmiot oraz
cel badan, problemy i hipotezy badawcze, a takze metody, techniki i narzedzia



badawcze, ktore zostaly uzyte do przeprowadzenia badan. Opisuje réwniez
przebieg i organizacje badan.

W czwartym rozdziale prezentowane sa wyniki badan wtasnych dotyczacych
podatnosci uczniow na reklamy telewizyjne. Autor przedstawia charakterystyke
terenu badan i badanej populacji, a takze analizuje i interpretuje wyniki badan.

Praca konczy sie podsumowaniem i wnioskami z badan, ktore moga by¢ cenne dla
rodzicow, nauczycieli, psychologow i innych oséb zainteresowanych wpltywem
reklam na dzieci.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupelnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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