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Pojeciem kluczowym niniejszej pracy bedzie opera. Bedzie ona traktowana w
rozmaity sposdb, a jej prezentacja odbywac bedzie sie z rdéznych plaszczyzn i
horyzontéow. Aby holistycznie oméwi¢ zagadnienia zwigzane z odbiorem
spotecznym opery, trzeba zastanowi¢ sie nad jej historia, specyfika, dziatalnoscia,
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ale takze nad sposobami jej reklamy i promocji, ktére stanowia dzwignie
funkcjonowania tej instytucji.

Pierwszym zagadnieniem poruszonym w pracy, bedzie miejsce opery na gruncie
wychowania estetycznego. Refleksja ta, podejmowana w rozdziale pierwszym,
obejmowac bedzie zagadnienia z pogranicza filozofii sztuki i edukacji. Celem
autorki bedzie scharakteryzowanie podstawowych pojec¢ i zaprezentowanie istoty
edukacji muzycznej w pedagogice, na gruncie rozwazanh o edukacji
wczesnoszkolnej. Podjety zostanie réwniez temat roli muzyki w szkole i roli
muzyki w zyciu dziecka. Przedstawione zostana cele, formy i funkcje edukacji
muzycznej, a wszystkie te zagadnienia odnoszone beda do szerszej tematyki
rzutowania muzyki na psychike i rozwdj dziecka.

Rozdzial drugi podejmie sie omowienia zagadnien zwigzanych z popularyzacja
sztuki, a w szczegolnosci z reklama i promocja opery. Aby zrozumieé¢ wage tych
procesOw nalezy odwota¢ sie najpierw do podstawowych pojeé. Jednym z nich
bedzie wspodtczesna reklama, ktéra w znacznym stopniu jest wytworem mediow
masowych i stanowi integralny element ich oferty tresciowej. Reklama ma skupic¢
uwage odbiorcy, by uzmystowi¢ mu istnienie okreslonego produktu i wywotaé
che¢ jego posiadania. W reklamie wszystko jest podporzadkowane osiggnieciu
tego celu i nawet jesli z pozoru zawiera ona tylko informacje, to ich dobér, uktad i
cata konstrukcja maja perswazyjny charakter.

Poniewaz rozmaite techniki perswazji sa w niej doprowadzane do perfekcji, jest
ona wzorcem dla innych komunikatéw naklaniajacych, ktore z tego powodu
bywaja nazywane reklama i traktowane jako jej odmiany czy typy. Na tej zasadzie
promocja sztuki ustepuje dzis miejsca marketingowi kultury i reklamie kultury a
inne formy publicznej perswazji staja sie marketingiem spotecznym i reklama
spoteczna. Zagadnienia zwigzane z reklama i promocja opery, pozwola spojrze¢ na
ta instytucje z pryzmatu odbioru spotecznego. W rozdziale drugim
zasygnalizowane zostana rowniez typy i funkcje reklamy, jej rodzaje i nosniki.

Najistotniejszy, ze wzgledu na odniesienie do tematu, bedzie rozdziat trzeci.
Przedstawiona w nim zostanie specyfika opery oraz krotka historia tej instytucji.
Zawarty bedzie rowniez krotki zarys rozwoju Opery Bytomskiej, w ktdrej
przeprowadzone zostana badania wtasne. Podstawowymi pojeciami tego rozdziatu
beda: odbiér opery, jej percepcja, a takze poruszone zostang zagadnienia
wspoétzaleznosci typu osobowosci z odbiorem opery przez widza. W koncu



poruszone zostana kwestie dziatalnosci edukacyjnej realizowanej w instytucjach
operowych, co bedzie niejako wstepem do poszukiwan badawczych niniejszej

pracy.

Kolejna czes¢ pracy stanowi¢ beda badania wtasne - ich metodologia i analiza
wynikéw. Wszystkie wskazniki wykorzystane w interpretacji problemow
badawczych, beda odniesieniem do czesci teoretycznej pracy.

Mniej chronologiczne podejscie do wstepnej prezentacji pracy opiera sie o trzy
zasadnicze kwestie: pierwsza z nich jest odbiorca we wspétczesnym systemie
kulturowym, druga jest program wychowania muzycznego, a trzecig - gust
muzyczny odbiorcy. Autorce przyswieca idea okreslenia na nowo zasad i form
funkcjonowania kultury, a takze koniecznos$é¢ poszukiwania nowych rozwigzan,
ktore umozliwityby instytucjom kultury zaadaptowanie sie do nowych warunkéw.
Jednym z nich jest promocja, pogodzenie ekonomii i sztuki.

Praca nie ma charakteru raportu marketingowego. Ambicja autorki jest, by
stanowita zachete do rozwazan nad promocja instytucji kulturowych oraz dziatan,
ktore mogtyby ja ulepszyc.

Inspiracjg do napisania pracy stato sie osobiste spotkanie z opera jako obrazem
niezwykle sugestywnym, bogatym muzycznie i plastycznie, odsylajacym do
zupekie innej rzeczywistosci. Autorka ma nadzieje, ze wyniki przeprowadzonych
badan sktonig do refleksji nad spotecznym odbiorem opery jako instytucji
wychowania estetycznego.
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