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Praca dyplomowa pt. ,Oddziatywanie reklam telewizyjnych na emocje dzieci w
wieku przedszkolnym” stanowi wazny wklad w badanie wpltywu mediow na
najmiodszych odbiorcow. Reklamy telewizyjne sa wszechobecne i wptywaja na
nasze codzienne zycie, a ta praca skupia sie na ich wptywie na dzieci w wieku
przedszkolnym - grupe szczegdlnie podatng na wptywy zewnetrzne.

Pierwszy rozdziat daje przeglad literatury na temat reklamy telewizyjnej,
skupiajac sie na jej historii, celach i zadaniach, a takze na psychologicznych
podstawach jej oddzialywania. Autor bada mechanizmy, dzieki ktéorym reklama
wplywa na odbiorcow, a w szczegdlnosci na dzieci.

Drugi rozdziat skupia sie na dziecku w wieku przedszkolnym jako odbiorcy
reklam. Przedstawia ogélna charakterystyke tej grupy wiekowej, z naciskiem na
rozwdj emocjonalny, a takze na specyfike emocji u dzieci w tym wieku. Zwraca
rowniez uwage na znaczenie dzieci jako odbiorcéw reklam telewizyjnych.

Trzeci rozdziat opisuje metodologie badan wtasnych. Definiuje cel i przedmiot



badan, omawia problemy i hipotezy badawcze oraz metody, techniki i narzedzia
badawcze. W rozdziale tym przedstawiona jest rowniez charakterystyka badanej
grupy i terenu badan, a takze organizacja i przebieg badan.

Czwarty rozdziat prezentuje wyniki badan wtasnych. Analizuje emocje dzieci w
wieku przedszkolnym wywotane przez ogladane reklamy telewizyjne. Rozdziat ten
zawiera analize wywiadéw z dzie¢mi, analize testow niedokonczonych zdan oraz
analize kwestionariusza ankiety dla rodzicow.

Praca konczy sie podsumowaniem wnioskéw z badan. Ta praca stanowi
wartosciowy wktad w zrozumienie wptywu reklam telewizyjnych na emocje dzieci
w wieku przedszkolnym i moze by¢ pomocna dla rodzicow, nauczycieli,
psychologéw oraz wszystkich zainteresowanych rozwojem dziecka.

ZE WSTEPU

W niniejszej pracy magisterskiej chciatabym przedstawi¢ oddziatywanie reklam
telewizyjnych na emocje dzieci w wieku przedszkolnym. Reklamy telewizyjne, ze
wzgledu na swoj sposéb prezentowania zawartych w nich tresci, sa niezwykle
atrakcyjna forma rozrywki dla matych dzieci, dlatego bardzo chetnie je ogladaja.

Reklama jawi sie wiec, podobnie jak srodki masowego przekazu, jako potezny
czynnik socjalizujacy, ktory wptywa nie tylko na zachowania dzieci, ale rowniez na
ich emocje i osobowos¢. Majac w rekach tak potezna site nalezy zwréci¢ uwage na
jej mozliwosci pozytywne i negatywne, na to jak ewentualnie mogtaby poméc, a
jak zaszkodzic...

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Pafistwo zleci¢ napisanie zupelnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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