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Wstep

Niniejsza praca jest préoba sporzadzenia optymalnego bloku badan rynkowych w
celu oceny rentownosci koncepcji rozszerzenia ustug salonu o zabiegi dla
mezczyzn i tym samym zwiekszenia liczby klientow.

Rynek kosmetyczny przeszed! wiele zmian na przestrzeni ostatnich lat. Znaczaca
zmiana nastagpita przede wszystkim w podejsciu mezczyzn do higieny i pielegnacji.
Uksztattowatl sie nowy typ mezczyzny, tzw. mezczyzna metroseksualny, ktéry
ogromna wage przywiazuje do swojego wygladu. Coraz wieksze zainteresowanie
kosmetykami przez mezczyzn sprawito, ze firmy kosmetyczne zaczely tworzy¢
produkty specjalnie dla nich przeznaczone. W okresie ostatnich kilku lat zaréwno
w Polsce jak i na swiecie odnotowany zostal znaczny wzrost sprzedazy
kosmetykow dla mezczyzn. Coraz wiecej firm wprowadza na rynek specjalne serie
przeznaczone wylacznie dla pandéw, a salony kosmetyczne zachecaja
specjalistycznymi zabiegami pielegnacyjnymi zaréwno na twarz jak i na ciato.

Mozna wymieni¢ kilka powodow, ktore wptynety na ten fakt. Najwazniejszym z
nich sa przemiany obyczajowe i kulturowe. Sprawily one, iz coraz wiecej
mezczyzn jest Swiadomych faktu, ze wyglad zewnetrzny ma niewatpliwy zwiazek z
sukcesem zawodowym i osobistym. Przez wiele lat krélowat poglad, ze dbanie o
urode jest niemeskie i przystoi jedynie kobietom. Zaden z mezczyzn tez nie
pomyslal nawet, zeby na sklepowej potce szuka¢ kosmetykéw (procz tych do
golenia) przeznaczonych specjalnie dla nich. Te czasy minety jednak
bezpowrotnie. Zmiany w kreowaniu okreslonego wizerunku wspoétczesnego
mezczyzny zaczely sie pojawia¢ na przetomie lat piecdziesiatych i
sze$¢dziesigtych. Szczegdlnie zauwazalny stat sie ten trend w grupie politykow, a
zaraz potem takze biznesmenow. Mialo to Scisty zwigzek z faktem, ze w
rankingach popularnosci wysoka pozycje uzyskiwali ci politycy, ktorzy podobali
sie wyborcom. Poniewaz wszedzie na sSwiecie polityka zajmuja sie gtdwnie
mezczyzni, to oni stali sie pierwszymi klientami salonéw mody oraz gabinetéw

kosmetycznych

Ogromna role w zmianie wizerunku mezczyzny odegraty réwniez kobiety, ktore
zaczely dawa¢ mezczyznom do zrozumienia, zZe zaniedbana cera, podkrazone oczy,
chropowate rece o potamanych i brudnych paznokciach zniechecaja réwnie
mocno, jak nieswiezy oddech, duzy brzuch czy przepocona koszula. Kobiety



czesciej zwracaja uwage na estetyke wygladu, trudno wiec sie dziwic¢ ich checi
przebywania w towarzystwie przystojnych, zadbanych mezczyzn. Wedlug badaczy
rynku, to kobiety najczesciej robia zakupy dla catej rodziny, skoro, wiec same
uzywaja kosmetykoéw sprawdzonej firmy, to dlaczego nie miatyby kupi¢ ich w
meskiej wersji?

Szybko réwniez zauwazono, ze doskonata aparycja nie tylko poprawia
samopoczucie, ale takze pomaga w karierze zawodowej, zdobywaniu lepszej pracy
i osigganiu sukcesow. Coraz wiecej firm zatrudniajac pracownikow na rowni
stawia kompetencje i ich nienaganny wyglad.

Kolejna przyczyna rozwoju segmentu meskiej pielegnacji jest duza konkurencja na
rynku kosmetycznym, wiec firmy, salon kosmetyczne musza odkrywaé tereny
niszowe, badz same kreowa¢ nowe potrzeby. Coraz czesciej tez mezczyzn po
prostu sta¢ na to, zeby kupic dla siebie produkty uwazane za luksusowe, a za takie
najczesciej uwazane sg kosmetyki i ustugi salonéw kosmetycznych. Do coraz
$Smielszych zakupow kosmetykow i ustug w salonach zachecaja nie tylko lepsza
dostepnosc¢ czy wszechobecna reklama ale i coraz wiekszy wybor preparatéw.
Panowie moga, wiec dobra¢ kosmetyk i oferte salonow kosmetycznych wedle
swoich potrzeb, wymagan lub upodoban.

Poziom swiadomosci Polakow na temat kosmetykow i pielegnacji jest nadal
niewielki, cho¢ stopniowo rosnie. Systematycznie spada liczba panow
uwazajacych stosowanie kosmetykow prawdziwemu korzystanie prawdziwemu
ustug salonow kosmetycznych za nieprzystajace prawdziwemu mezczyznie. Po
czasach tolerancji dla zapachu konskiego potu, epoki skorzanych kurtek i zapachu
benzyny réwniez w Polsce nadeszta era markowych garnituréow i coraz szerszej
gamy specjalistycznych, meskich kosmetykéw i specjalistycznej pielegnacji w
salonach kosmetycznych.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupelnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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