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Dwudziesty wiek charakteryzowat sie niebywale szybkim postepem technicznym
we wszystkich dziedzinach wiedzy, nauki oraz techniki. Szczegolnie druga potowa
wieku zaowocowata wieloma odkryciami. Wraz z postepem pojawiaty sie nowe
wynalazki, ktére na poczatku wykorzystywaly zazwyczaj organizacje wojskowe
badz rzad, aby w koncu trafi¢ w rece zwyklych obywateli. Internet réwniez byt
takim wynalazkiem. Z poczatku byta to wojskowa sie¢ badawcza, ktora w miare
rozwoju techniki, postepujaca miniaturyzacja oraz znacznym zwiekszeniem mocy
obliczeniowej komputerow przerodzila sie w $wiatowa sie¢ komputerowa zwana
pdzniej Internetem. Z poczatku sie¢ oferowata niewiele ustug, dostepna byta tylko
poczta elektroniczna, FTP oraz Telnet. Jednak z czasem ustugi dostepne w
Internecie stawaly sie coraz bardziej zaawansowane.

Coraz lepsza grafika, sprzet komputerowy bardziej wydajny. Internet stat sie tak



popularny, iz dzisiaj prawie kazda firma oraz wiele os6b prywatnych korzysta z
sieci. Obecny Internet to krélestwo kolorowych obrazéw i dzwiekéw, to swiat
nowoczesnych ustug a przede wszystkim kopalnia wiedzy. Jesli ktos chce sie
dowiedziec¢, jaki jest aktualny kurs waluty badzZ sprawdzi¢ kurs akcji gietdowych,
moze zajrze¢ do Internetu, jesli chce poszuka¢ informacji o interesujacych go
produktach lub ustugach, réwniez moze zajrze¢ do sieci. Najlepszym miejscem,
aby znalezé te wszystkie informacje sa strony internetowe. W sieci znajduje sie
obecnie kilkanascie tysiecy stron i wcigz powstaja nowe.

Kazdy moze zatozy¢ wlasna strone, ktora przedstawi jego osobe, zainteresowania,
hobby. W przypadku firm jest to istotne narzedzie marketingu, pozwalajace
zaistnie¢ na rynku. Kazda firma, poczynajac od tej najmniejszej rodzinnej, a
skonczywszy na wielkich koncernach, powinna zatem mie¢ swoja strone
internetowa oraz korzystac¢ z ustug oferowanych w Internecie, aby potencjalni
klienci mogli ja szybko odnaleZ¢.

Nalezy jednak pamietaé, iz Internet to tylko narzedzie w rekach czlowieka, lepiej
lub gorzej wykorzystane. Sam Internet bez odpowiednich dziatan marketingowych
i reklamowych nie przyczyni sie do powodzenia naszego przedsiewziecia.

W pracy mozna wyrdzni¢ dwa gtéwne cele. Cel teoretyczny oraz praktyczny.
Celem teoretycznym pracy jest przedstawienie ustug oferowanych w Internecie
oraz metod wykorzystywanych przy tworzeniu stron internetowych, a takze
korzysci jakie firma moze czerpac¢ korzystajac z sieci. Celem praktycznym
natomiast jest projekt witryny internetowej stworzonej w mysl zasad zawartych w
czesci teoretyczne;j.

Praca sklada sie zatem z dwoch czesci, teoretycznej oraz praktycznej.

Czes¢ teoretyczna zawiera trzy rozdziaty: ,Ushugi internetowe wykorzystywane
przez przedsiebiorstwa”, ,Zasady tworzenia witryn internetowych” oraz
,Narzedzia wykorzystywane przy projektowaniu witryn internetowych”.

Czes¢ praktyczna zawiera jeden rozdziat ,Projekt witryny internetowej dla firmy
xxx”. Pierwsze trzy rozdziaty sa to rozdziaty opisujace teorie zwigzana z siecig,
ustugami w niej dostepnymi oraz opisujace narzedzia i zasady tworzenia witryn
internetowych. Rozdziat czwarty jest czesScig praktyczna sktadajaca sie z projektu
witryny oraz opisu sposobu jej wykonania.



Ukazano jak strona internetowa moze przyczynic sie do poprawy wizerunku firmy,
jej produktéw oraz przyciagnac potencjalnych klientow. Udowodniono réwniez, ze
prawidlowo zaprojektowana strona jest istotnym narzedziem marketingowym,
ktéry moze przyniesé firmie wiele korzysci oraz w znaczacy sposob poprawic jej
wizerunek.

Calos¢ pracy uzupetnia bibliografia, ktéra zawiera zaréwno pozycje ksigzkowe jak
rowniez strony internetowe, ktére sa bogatym zrédltem wiedzy.

Liczba stron 86

o Slaska Wyzsza Szkota Zarzadzania w
Nazwa Szkoty Wyzszej

Katowicach
Rodzaj pracy magisterska
Rok oddania 2005

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupelnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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