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Wstep

W dzisiejszych czasach marketing stat sie nieodtacznym elementem ludzkiego
zycia. Mozna, by nawet stwierdzi¢, iz ludzkos¢ jest uzalezniona od dziatan
marketingu. Za marketing uwaza sie wszelkie dzialania, ktére stawiaja sobie za
cel wyszukiwanie, badanie, obserwowanie, analizowanie i pobudzanie potrzeb
konsumenta. Obiektem badan marketingu jest potrzeba klienta, potrzeba odgrywa
W nim najwazniejsza role[1].

Potrzeba istnienia marketingu pobudzita do tego, iz powstaty jego konkretne
dziedziny. W ten sposob mozemy wymieni¢ miedzy innymi: marketing
doswiadczen, marketing instytucjonalny, marketing miedzynarodowy, czy tez
najwazniejszy w tej pracy marketing terytorialny.

Marketing terytorialny odgrywa dos$¢ znaczaca role, bowiem skupia sie na
potrzebach konsumentéw danego terytorium, danego regionu.



W niniejszej pracy bede chciata skupi¢ sie na dziataniach marketingu
terytorialnego w gminie Ornontowice. Przyjrze sie dokltadnie postepowaniom i
procesom marketingu terytorialnego na przyktadzie konkretnego regionu. W tej
pracy skupie sie na aspektach teoretycznych jak i praktycznych tegoz marketingu,
przedstawie najwazniejsze zalozenia marketingu terytorialnego oraz skonfrontuje
je z dziataniami praktycznymi.

Istotna role w tej analizie odegra Internet, bowiem, w szczegolnosci, bede badata
internetowe dziatania promocyjne, wykorzystywane wtasnie przez marketing
terytorialny. Bede chciata nieco przyjrze¢ sie kanalom promocyjnym, ktére gmina
Ornontowice wykorzystuje do swojej promocji.

Spora czes¢ pracy poswiece promocji konkretnego regionu, w tym przypadku
gminy Ornontowice, jako, ze odgrywa ona kluczowa i fundamentalna role w
marketingu osadniczym. Przyjrze sie jej mechanizmom i ocenie ich skutecznosc.

Glownym zalozeniem tej pracy jest opisanie dziatan marketingu terytorialnego, a
takze ocena ich efektywnosci. Bede chciata wykazaé jak dziatania marketingu
osadniczego, w Internecie, wpltywaja na promocje danego regionu oraz na
kreowanie jego wizerunku. Poprzez dogtebna analize poszczegdlnych dziatan
promocyjnych, wykorzystywanych przez gmine Ornontowice, beda mogta
sprawdzi¢ skuteczno$s¢ marketingu terytorialnego w tym regionie.

[1] T. Markowski (red.), Marketing terytorialny, KPZK PAN, Warszawa 2006, s.
10-11.
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