Marketing polityczny w wyborach
parlamentarnych w Polsce w
latach 1997-2001
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Kampanie wyborcze w ostatnich latach przeszty dtuga droge ewolucji. Od
prostych dziatan marketingowych, ktore polegaly na rozdawaniu ulotek czy
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rozwieszaniu plakatow na ulicy po czasy obecnie, gdzie najwiecej dziatan
marketingowych mozna dostrzec w mediach masowych.

W niniejszej pracy gtownym cel badawczym bylo ukazanie, jaki wpltyw na
prowadzenie kampanii politycznej ma marketing polityczny. Zostaty wziete pod
uwage wybory parlamentarne w Polsce na przestrzeni ostatnich lat, ze
szczegbélnym uwzglednieniem zabiegdw marketingowych w latach 1997- 2001.

Praca sktada sie z trzech rozdziatow. W pierwszym rozdziale zostato wyjasnione
pojecie marketingu politycznego jego historia, rozwéj marketingu politycznego w
ostatnich latach. Opisano réwniez strategia marketingowa, ktérej celem jest
zwyciestwo w wyborach. Drugi rozdziat poswiecono wyborom parlamentarnym w
Polsce po 1989r. Pokazano jak wygladaty wybory w ostatnich latach od strony
historycznej jak i proces profesjonalizacji kampanii politycznych, zmiany w
Swiadomosci politykow jak i w strukturach calej partii. Ostatni, trzeci rozdziat
poswiecono opisaniu kampanii politycznych w latach 1997- 2001r, jak zmieniato
sie podejscie partii do prowadzenia kampanii. Na czym skupiano sie najbardziej w
danych latach jak i co byto najbardziej skuteczne w dotarciu do wyborcéw.

W opisie marketingu politycznego jak i jego zrodet czy ewolucji bardzo przydatne
byty ksiazki B. Dobek- Ostrowskiej Komunikowanie polityczne i publicznej, M.
Mazura Marketing polityczny oraz J. Boruckiej i D. Skrzypinskiego Polityka
skuteczna: marketingowa analiza sukcesu wyborczego. W analizowania strategii
wyborczej ksiazka S. Trzeciaka Kampania wyborcza, strategia sukcesu byta
gtéwnym zZréditem, na ktorym opartam opis strategii wyborczej. W poszukiwaniu
zrédet do napisania rozdziatu drugiego skupiono sie gtdwnie na 2 ksigzkach A.
Piaseckiego wybory i referenda w Polsce oraz A. Antoszewskiego Demokratyzacja
w III Rzeczpospolitej, zostal w nich opisany przebieg wyborow parlamentarnych w
Polsce po 1989r, natomiast analize profesjonalizacji kampanii politycznych w
Polsce opisat M. Mazur w Polski system partyjny.

Przystepujac do pisania trzeciego rozdziatu duzy trud sprawito znalezienie
odpowiedniej literatury. W analizie wyborow z 1997r, skorzystano z ksiazki A.
Banasik Jak uwodza politycy?: jezyk marketingu politycznego w kampanii
wyborczej ‘97 oraz artykutéw prasowych gtdwnie z Rzeczpospolitej. Dokladny
przebieg wyborow w roku 2001r., zostal opisany w ksiazce pod red. ].
Sztumskiego Wybory parlamentarne 2001 Scena polityczna- aktorzy, programy,
strategie skad zostato zaczerpniete duzo informacji na temat kampanii medialnej



w trakcie wyboréw.

Praca przedstawia prébe pokazania jak z uptywem lat i coraz wiekszym
doswiadczeniem w prowadzeniu kampanii politycznej, partie staraja sie przekonac
coraz wieksza grupe wyborcow, co w konsekwencji prowadzi do zwyciestwa w
wyborach.
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