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Wstep

Z metodami marketingu stosowanymi w dziataniach politycznych spotykamy sie



mniej lub bardziej Swiadomie. Nie umniejsza to jednak faktu, iz marketing
polityczny istnieje i wptywa skutecznie na wyborcéw.

O jego dziataniu moga Swiadczy¢ chociazby ostatnie wybory parlamentarne i
prezydenckie w Polsce. Wielu obserwatoréw zauwaza, iz sukces partii Prawa i
Sprawiedliwosci oraz jej kandydata na prezydenta jest wynikiem profesjonalnie
przygotowanej strategii marketingowe;j.

Niniejsza praca w catosci poswiecona jest zagadnieniu marketingu politycznego.
Przedstawia jego teoretyczne aspekty- historie oraz przeglad metod i technik, za
pomoca, ktérych jest realizowany. Nastepnie odnosi je do realiow polskich
kampanii prezydenckich 1990 - 2005. Cezura czasowa jest uzasadniona faktem,
ze dopiero od 1990 roku mozliwe bylo przeprowadzenie prawdziwie
demokratycznych wyboréw - a tylko w takich warunkach moze sie realizowac
marketing polityczny.

Podstawowym celem pracy jest analiza marketingu politycznego w prezydenckich
kampaniach wyborczych w Polsce w latach 1990 - 2005. Do celéw bardziej
szczegotowych naleza: zdefiniowanie pojecia ,marketing polityczny”, ujecia jego
korzeni w inklinacji do marketingu ekonomicznego, przedstawienie wybranych
technik i metod marketingowych oraz wyznaczenie ich miejsca i stopnia uzycia w
polskich kampaniach prezydenckich.

Praca obejmuje trzy rozdziaty. Rozdzial pierwszy stanowi teoretyczny fundament,
w ktérym zostaje omdéwiona: historia, definicja, koncepcje oraz przyczyny
powstania marketingu politycznego. Rozdzial drugi traktuje szczegdétowo o
najwazniejszych technikach oraz ptaszczyznach realizowania sie marketingu
politycznego. W tym miejscu szczegdlna uwage zwrocono na reklame polityczna,
wizerunek kandydatéw oraz role sondazy przedwyborczych. Rozdziat trzeci
poswiecony zostat przegladowi czterech kampanii prezydenckich w Polsce przy
uwzglednieniu poje¢ omowionych w rozdziale drugim.

Praca powstata w oparciu o zrodta: literackie, prasowe, internetowe a takze o
wiedze pochodzaca z wyktadéw dr Dariusza Skrzypinskiego (Marketing polityczny
i Kampanie wyborcze).
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