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W erze intensywnej konkurencji i rosnacych wymagan konsumentéw, mozliwos¢
wyrdznienia sie na ttumionym rynku staje sie jednym z najwiekszych wyzwan dla
przedsiebiorstw. Sektor piwowarski nie jest tu wyjatkiem. Jest to rynek z bogata
tradycja i roznorodnoscia, ale takze jednym, ktory przechodzi dynamiczne zmiany
pod wplywem globalizacji, zmian demograficznych, nowych trendéw
konsumenckich i postepu technologicznego. W Polsce, gdzie piwo jest jednym z
najpopularniejszych napojow alkoholowych, zarzadzanie marka i wizerunkiem
firmy stanowi kluczowy element strategii biznesowej. Niniejsza praca dyplomowa
ma na celu zbadanie i analize wptywu marketingu mix na pozycje Browarow XXX
S.A. na rynku piwa w Polsce.

Koncept marketingu mix, zazwyczaj okreslany jako 4P (Produkt, Cena, Promocja,
Dystrybucja), jest istotnym narzedziem wykorzystywanym przez przedsiebiorstwa



do analizy i planowania ich dziatan marketingowych. W sektorze piwowarskim,
gdzie dynamika rynku jest szczegdlnie intensywna, skuteczne zarzadzanie
marketingu mix jest absolutnie kluczowe. Oprocz tradycyjnych 4P, uwzgledniono
rowniez inne elementy, takie jak relacje z klientami i strategie rozwoju, aby
zapewniC bardziej holistyczne podejscie do problemu.

W pierwszym rozdziale tej pracy zostana przedstawione teoretyczne aspekty
marketingu mix, ze szczeg6lnym naciskiem na jego role w kierowaniu rynkiem.
Drugi rozdzial bedzie zawieral dogtebna charakterystyke Browaréw XXX S.A.,
uwzgledniajaca zaré6wno aspekty prawne, jak i finansowe. Rowniez struktura
zatrudnienia i wybrane procesy technologiczne zostana tutaj opisane. Trzeci
rozdzial ma na celu przedstawienie kontekstu rynkowego, w ktéorym Browary XXX
S.A. dziataja, z uwzglednieniem analizy konkurencji oraz charakterystyki
konsumenta. Ostatni, czwarty rozdzial, skupi sie na celach strategicznych firmy i
jej planowanej strategii marketingowej na najblizszy rok.

Metodologia badawcza wykorzystana w tej pracy obejmuje zaréwno analize
danych wtornych, takich jak raporty i statystyki, jak i danych pierwotnych,
zebranych za pomoca badan jakosciowych i ilosciowych, takich jak wywiady i
ankiety. Wykorzystano rowniez narzedzia analityczne, takie jak analiza SWOT,
analiza PEST i inne, w celu gtebokiej analizy i zrozumienia dynamiki rynku oraz
pozycji Browaréw XXX S.A.

Praca ta ma nie tylko charakter akademicki, ale rowniez praktyczny. Oczekuje sie,
ze jej wyniki beda mogty by¢ wykorzystane przez zarzad Browaréw XXX S.A. w
planowaniu przysztych strategii marketingowych. Rowniez inne przedsiebiorstwa
dziatajace na rynku piwa moga skorzysta¢ z tej analizy w celu lepszego
zrozumienia mechanizmow rynkowych i mozliwosci zastosowania efektywnych
strategii marketingowych.

W dobie rosnacej konkurencji i zréznicowanych oczekiwan konsumentéw,
skuteczne zarzadzanie marketingiem mix staje sie jednym z najwazniejszych
elementdéw sukcesu przedsiebiorstwa. Ta praca aspiruje do tego, aby rzucic
Swiatlo na to, jak Browary XXX S.A. wykorzystuja rézne elementy marketingu mix
do utrzymania i zwiekszenia swojej pozycji na ztozonym i dynamicznym rynku
piwa w Polsce.
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