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Celem niniejszej pracy jest zbadanie i analiza procesu kreowania wizerunku gtowy
panstwa. W dzisiejszym swiecie, w ktérym dominuje komunikacja wizualna i
kultura obrazu, prezentowany wizerunek polityka, zwlaszcza osoby peinigcej tak
wazna role jak prezydent, jest niezwykle istotny. Wielu naukowcow twierdzi, ze to,
jak polityk jest postrzegany przez spolteczenstwo, moze wplywaé na wynik
wyboréw, a nawet na skutecznos¢ jego rzadéw. Wtasnie dlatego marketing
polityczny i narzedzia kreowania wizerunku staty sie tak waznym elementem
wspoltczesnej polityki.

W rozdziale pierwszym skupimy sie na definicji marketingu politycznego jako
narzedzia kreowania wizerunku. Omowimy orientacje marketingowa w
kampaniach politycznych, proces marketingu politycznego oraz model marketingu
politycznego. Przyjrzymy sie, jakie reguly marketingowe wptywaja na
modernizacje wizerunku politycznego.

Rozdziat drugi poswiecony jest narzedziom kreowania wizerunku gtowy panstwa.
Rozwazymy role prezydenta we wspélczesnym panstwie demokratycznym,
komponenty wizerunku gtowy panstwa oraz budowe profilu symbolicznego.
Omoéwimy rowniez role reklamy politycznej w mass mediach, kampanie wyborcze
oraz sposob, w jaki wizerunek gtowy panstwa jest utrzymywany i modyfikowany w
czasie jej urzedowania.

W rozdziale trzecim przedstawimy studium przypadkéw, analizujac kreowanie
wizerunku politycznego na przyktadach Billa Clintona i Wiadimira Putina.
Omowimy ich sylwetki, strategie kampanii prezydenckich oraz sposéb, w jaki ich
wizerunki byly ksztattowane w czasie ich urzedowania. Dodatkowo, skupimy sie



na wizerunku politycznym polskich politykow na przyktadzie kampanii
prezydenckiej w 2005 roku, dokonujac analizy reklamy politycznej pod katem
zastosowanych technik perswazji.

Praca ta dazy do zrozumienia, w jaki sposéb wizerunek gtowy panstwa jest
ksztaltowany i zarzadzany. Jest to préoba zrozumienia mechanizméw, ktore
pozwalaja na skuteczne ksztattowanie percepcji spotecznej w kontekscie polityki.
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To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Pafistwo zleci¢ napisanie zupetnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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