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Aneksy - narzedzia badawcze

O spoteczenstwie konsumpcyjnym duzo sie ostatnimi czasy méwi i duzo sie na ten
temat pisze. Zyjemy w czasach, w ktérych mozliwosci konsumpcyjne w Polsce sa
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zupehie inne niz te, ktére charakterystyczne byly dla okresu PRL-u. Teraz nie jest
juz problemem, czy dany produkt w sklepach jest, tylko czy jest odpowiednia dla
nas marka lub cena tego produktu. Zreszta sta¢ Polakéw na coraz wiecej wraz ze
wzrostem ptac i spadkiem bezrobocia. Wszechobecne hipermarkety oferuja
wszystko, co mozna sobie tylko wyobrazi¢ - grunt pod ,konsumpcjonizm” jest juz
wiec w Polsce faktem.

Nie tylko dostep do débr oznacza konsumpcjonizm spoteczenstwa, ale tez inne
zjawiska, o ktorych bede w swojej pracy pisac. Jej gtownym celem jest pokazanie
znaczenia konsumpcji w zyciu Polakéw i pokazanie jej ksztattéw. Postuza mi do
tego trzy narzedzia badawcze, dzieki ktorym bede sama probowata opisac to, o
czym pisze sie w socjologicznych badaniach.

Oczywiscie bedzie to podbudowane teorig, ktorej poswiecone sg pierwsze trzy
rozdziaty. W pierwszym z nich, bede sie zajmowata kwestia przemian w zyciu
spotecznym Polakow po 1989 roku. Przewrot ustrojowy wiele zmienit w sytuacji
politycznej, ekonomicznej i gospodarczej, ale wptynat tez na pewno na zmiany
mentalne u Polakéw. O tym bede pisa¢ w odniesieniu do polskiej literatury
socjologicznej z uwzglednieniem socjologow wspotczesnie sie wypowiadajacych,
jak i tych, ktorzy o zmianach pisali w latach 90.

W drugim rozdziale skupie sie juz doktadniej na pojeciach kluczowych dla tej
pracy: konsumpcja i spoteczenstwo konsumpcyjne. Po wyjasnieniu pojec
odpowiednimi definicjami postaram sie przedstawi¢ konsumpcjonizm jako
patologiczna forme konsumpcji, by nastepnie omowic role medidéw i reklamy w
spoteczenstwie konsumpcyjnym.

Rozdzial trzeci bedzie poswiecony dwédm teoriom. Najpierw omowie biegunowy
model postaw ludzkich wedtug Ericha Fromma (,by¢” czy ,mieé¢”). Nastepnie
teorie ta skonfrontuje z ujeciem Zygmunta Baumana (,bardziej wspotczesnego” i
,bardziej polskiego”). Poréwnanie tych dwoch teorii da podstawe do szerszego
spojrzenia na kwestie konsumpcjonizmu.

W rozdziale czwartym podam metodologiczne podstawy badan wtasnych,
omawiajac cel i przedmiot badan, a nastepnie formutujac gtowny problem badan.
Problem ten zostanie zoperacjonalizowany na problemy szczegdtowe i odniesiony
do odpowiednich hipotez roboczych. W rozdziale oméwie takze metody dobrane
do badan i charakterystyke badanej préby.



Cata konstrukcja pracy przemyslana jest tak, zeby na jej koncu pojawity sie
wlasne wnioski empiryczne. Beda one wynikiem analizy zebranego w toku badan
materiatu. Wnioski empiryczne odniose tez oczywiscie do teoretycznej czesci
pracy, a w szczegolnosci do teorii Fromma i Baumana, starajac sie odpowiedzie¢
na pytanie, ktora z nich bardziej zbliza sie do charakterystyki polskiego
spoteczenstwa. Bo istotne jest w tym miejscu podkreslenie, ze bede sie
interesowata wyltacznie sytuacja polska, mimo, ze w niektérych momentach
zacytuje tez wnioski lub opinie zagranicznych autoréw (ale raczej rzadko).

Literatura dobrana do czesci teoretycznej pochodzi z dyscyplin socjologicznych,
ale takze z zakresu politologii. W rozdziale czwartym wykorzystatam literature
metodologiczng (gownie z zakresu nauk spotecznych, ale nie tylko).

Ograniczone mozliwosci badawcze i liczebnosé préby nie pozwola zapewne na
generalizacje wynikdw badan na catly kraj, ale prawdopodobnie ukaza one pewne
tendencje, o ktérych wspomina sie w literaturze przedmiotowej. Catos¢ badan
bedzie wymagac¢ poglebienia, aczkolwiek wnioski empiryczne beda oddawaty
rzetelny obraz stanu rzeczy w granicach zbadanej populacji.
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