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Reklama jest nie tylko produktem marketingowym, bowiem wspdtczesnosc
postuguje sie réwniez pojeciem reklamy spotecznej, pod wzgledem swego
oddziatywania na potencjalnego klienta. Mianem tego typu reklamy okresla sie
komunikat perswazyjny, ktory podobnie jak reklama komercyjna stuzy¢ ma nie
tylko informowaniu, lecz takze i zmianie postaw i zachowan. Jej cel jest jednak
inny niz reklamy komercyjnej. Gdyz jej dziatanie polega¢ ma na wywotaniu postaw
i zachowan spotecznie pozadanych. Jest to doskonaly chwyt marketingowy, ktory
perswazyjnie dziata na odbiorce.

Jeden z czotowych tworcéw swiatowej stawy reklamy - Alfred Heineken- mawiat,
iz zycie polega na reklamie. Dowiddl tego rozpowszechniajac piwo Heineken w
ponad 170 krajach Europy.
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Stuszne réwniez wydaje sie twierdzenie moéwiagce, iz reklama jest dzwignia
handlu, prawda bowiem jest taka, iz bez reklam wiekszos¢ ludzi nie zwracataby
uwagi na produkty sklepowe, nie testowataby ich, nie wspominajac juz o zakupie.

Dziatanie ogtoszen reklamowych moze by¢ jednakze wielorakie, jedne z nich
bowiem zachecaja do kupna danego produktu, ze wzgledu na zaufanie do marki
(Blend-a-med) inne natomiast odrzucaja, ze wzgledu na to, iz chociaz sa
reklamowane, sa szkodliwe, a ich powloka opiera sie na samym chemicznym
sktadzie (Chappi, Pedigree).

Wspotczesnos¢ jest epoka, w ktorej reklamy staty sie czescia zycia spotecznego, ze
wzgledu na to, iz znajduja sie dostownie wszedzie i w kazdym miejscu na ziemi sa
w stanie dopasé czlowieka.
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To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupetnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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