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W dobie globalizacji i rosnacej konkurencji, dziatania marketingowe odgrywaja
kluczowa role w sukcesie przedsiebiorstw. Dziatania marketingowe, w tym
przypadku dziatania marketingu handlowego, to ogét dziatan podejmowanych
przez przedsiebiorstwa w celu sprzedazy swoich produktéw i ustug klientom.
Celem niniejszej pracy jest analiza dziatalnosci marketingowej firmy Bytom oraz
ocena wplywu tych dziatan na sukces przedsiebiorstwa na rynku handlu odzieza
meska w Polsce.

Praca ta sktada sie z trzech gtéwnych czesci. W pierwszej czesci zostanie
przedstawiona charakterystyka marketingu w handlu, w tym omdwienie istoty i
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pojecia przedsiebiorstwa handlowego, rodzajow handlu detalicznego, obstugi
klienta, a takze merchandisingu, ktéry obejmuje marketing mix w handlu. Celem
tej czesci jest zapoznanie czytelnika z podstawowymi pojeciami zwigzanymi z
marketingiem handlowym, ktére postuza jako fundament do analizy przypadku
firmy Bytom.

Druga czes¢ pracy skupia sie na analizie sytuacyjnej przedsiebiorstwa Bytom SA.
Zostanie przeprowadzona analiza handlu ubiorami meskimi w Polsce, by pokazac
0ogolny kontekst rynkowy, w ktérym dziala firma Bytom. Nastepnie zostanie
dokonana szczegotowa analiza przedsiebiorstwa, w tym profil klientéw oraz
konkurencji. W ramach tej czesci zostanie réwniez przeprowadzona analiza
SWOT, ktéra pomoze zidentyfikowaé mocne i stabe strony przedsiebiorstwa oraz
szanse i zagrozenia wynikajace z otoczenia rynkowego.

W trzeciej i ostatniej czesci pracy zostang przedstawione wnioski wynikajace z
analizy, oceny dziatalnosci marketingowej firmy Bytom oraz sposoby poprawy
tych dziatan. Celem tej czesci jest przedstawienie praktycznych rekomendac;ji,
ktére moga pomoc przedsiebiorstwu w dalszym rozwoju i zwiekszeniu
konkurencyjnosci na rynku handlu odzieza meska w Polsce.

W zakonczeniu pracy zostanie podsumowana istota i znaczenie dziatan
marketingowych w handlu na przyktadzie firmy Bytom oraz przedstawione
przemyslenia na temat przysztosci przedsiebiorstwa w kontekscie zmieniajacego
sie rynku. Praca zostanie uzupelniona o bibliografie, spis tabel oraz wykresow,
ktére postuzyty jako materiat zrédtowy do analizy i ilustracji przedstawionych
zagadnien.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Pafistwo zleci¢ napisanie zupelnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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