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W dobie rosnacej globalizacji i intensywnej konkurencji, strategiczne planowanie i
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zarzadzanie staty sie nieodzownym elementem funkcjonowania nowoczesnych
przedsiebiorstw. Kluczowym etapem w tym procesie jest analiza strategiczna,
ktéra pozwala na zrozumienie i ocene biezacej sytuacji przedsiebiorstwa oraz
otoczenia, w ktédrym dziata. Niniejsza praca koncentruje sie na analizie
strategicznej Przedsiebiorstwa Robdt Inzynieryjnych S.A., dzialajacego na rynku
ustug inzynieryjnych.

Praca zostata podzielona na trzy gtéwne rozdziaty, kazdy z nich skupiajacy sie na
innym aspekcie analizy strategicznej.

Pierwszy rozdziat jest poswiecony strategiom marketingowym przedsiebiorstw
ustugowych. Omawia on rozne aspekty ustug z perspektywy marketingowej, w
tym definicje ustugi, klasyfikacje marketingowa ustug, elementy marketingu-mixu
w ustugach oraz charakterystyke wybranych strategii marketingowych
stosowanych w dziatalnosci ustugowe;j.

Drugi rozdziat koncentruje sie na analizie potencjatu Przedsiebiorstwa Robot
Inzynieryjnych S.A. w kontekscie jego otoczenia. W tym celu, dokonana zostanie
ogdlna charakterystyka przedsiebiorstwa, przeprowadzona analiza wewnetrzna
oraz analiza otoczenia, w ktérym przedsiebiorstwo funkcjonuje.

Trzeci i ostatni rozdziat skupia sie na propozycji strategii marketingowej dla
analizowanego przedsiebiorstwa. Bedzie ona bazowac¢ na analizie SWOT,
identyfikacji celéw strategicznych oraz segmentacji rynku.

Celem pracy jest przeprowadzenie kompleksowej analizy strategicznej
Przedsiebiorstwa Robot Inzynieryjnych S.A., ktéra umozliwi zrozumienie jego
obecnej sytuacji na rynku oraz identyfikacje mozliwosci i wyzwan, przed ktorymi
stoi. Na tej podstawie zostanie zaproponowana strategia marketingowa, ktdra
pozwoli na skuteczne funkcjonowanie przedsiebiorstwa w przysztosci.

To jest gotowa, obroniona praca. Gdyby chcieli Panstwo zleci¢ napisanie zupetnie
nowej pracy, to zapraszamy na strone pisanie prac - sprawdzony serwis!
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